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Intensivieren Sie Ihre bereits bestehenden Kooperatio-
nen mit Haus- und Fachärzten sowie Krankenhäusern 
und integrieren Sie weitere Unternehmen und neue 
Akteure der Gesundheitsbranche. Strukturieren Sie 
die Kommunikation Ihres Netzwerks. Nehmen Sie 
jede Funktion in Ihre Netzwerke auf, die aus Sicht des 
Gesundheitskunden relevant ist.
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Dies ist morgen Ihre zentrale Führungsaufgabe:
Arbeit portionieren und verteilen, den Fortgang der 
Arbeit im Netzwerk managen, Ergebnisse zusammen-
führen und kommunizieren, nicht mehr nur gegen-
über Ihrer Assistenz in der Apotheke, sondern auch 
darüber hinaus, in Ihrem Netzwerk aus medizinischen 
Spezialisten und Unternehmen der Gesundheitsbran-
che. Wer aus Ihrem Team an Ihrer Kundenschnittstelle 
arbeitet, muss über modernes Projektmanagement-
Knowhow verfügen, um sowohl die Arbeit intern als 
auch gegenüber Netzwerkpartnern zu strukturieren. 
Das bedeutet Arbeit und Aufwand. Suchen Sie diesen 
Aufwand gezielt.
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2b AHEAD ThinkTank GmbH
Analysis & Studies
Michael Carl
Gerichtsweg 28
D-04103 Leipzig
Telefon: +49 341 12479610
Telefax: +49 341 12479611
E-Mail: michael.carl@2bahead.com

Lizenz:
Der Text ist unter der Lizenz „Creative Commons/ Attribution-NonCommercial-ShareAlike 3.0 Unported 
(CC BYNC-SA 3.0)” verfügbar. Einzelheiten sind in den Nutzungsbedingungen beschrieben: 
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/legalcode

 

Sie fi nden diese Studie veröffentlicht auf der Website des 2b AHEAD ThinkTanks unter
http://www.2bahead.com

Für Zitate wird folgende Zitierweise empfohlen:

Carl, M., Dölle, H. (2016): Apotheken der Zukunft. Trendstudie des 2b AHEAD ThinkTanks. Leipzig
http://www.2bahead.com/studien/trendstudie/detail/trendstudie-apotheken-der-zukunft
Veröffentlicht am 20.04.2016
Gefunden am XX.XX.XXXX

IMPRESSUM

Bildquellen Copyrights:

Fotolia.com

Seite 1 / Titel: 
Fotolia_94101800 
© adam121 - Fotolia.com

Seite 2 / Inhalt (links): 
Fotolia_99472506 
© BillionPhotos.com - Fotolia.com

Seite 2 / Inhalt (rechts): 
Fotolia_46597980 
© wildworx - Fotolia.com

Seite 3 / Editorial: 
Fotolia_94167360 
© adam121 - Fotolia.com

Seite 4 / Einleitung: 
Fotolia_61288703 
© Milles Studio - Fotolia.com

Seite 5 / Management Summary 
(links) Fotolia_65638284
© santiago silver - Fotolia.com 

Seite 5 / Management Summary 
(rechts) Fotolia_53205304 
© contrastwerkstatt - Fotolia.com

Seite 6 / The Big Picture: 
Fotolia_Fotolia_82203570
© BillionPhotos.com - Fotolia.com 

Seite 7 / The Big Picture: 
Fotolia_94167360 
© adam121 - Fotolia.com

Seite 10 / Triebfedern (links): 
Fotolia_98699007
© Photographee.eu - Fotolia.com

Seite 10 / Triebfedern (rechts): 
Fotolia_85021637
© vege - Fotolia.com

Seite 13 / Triebfedern 
Fotolia_68822039 
© everythingpossible - Fotolia.com

Seite 14 / Szenarien (links)
Fotolia_68822039 
© everythingpossible - Fotolia.com

Seite 14 / Szenarien (rechts)
Fotolia_91567489 
© contrastwerkstatt - Fotolia.com

Seite 20 / Szenarien
Fotolia_91567489 
© gpointstudio - Fotolia.com

Seite 21 / Strategie-Empfehlungen
Fotolia_80249199
© WavebreakMediaMicro - Fotolia.com

Seite 22 / Strategie-Empfehlungen
Fotolia_60091531
© alphaspirit - Fotolia.com


