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Intensivieren Sie Ihre bereits bestehenden Kooperatio-
nen mit Haus- und Fachärzten sowie Krankenhäusern 
und integrieren Sie weitere Unternehmen und neue 
Akteure der Gesundheitsbranche. Strukturieren Sie 
die Kommunikation Ihres Netzwerks. Nehmen Sie 
jede Funktion in Ihre Netzwerke auf, die aus Sicht des 
Gesundheitskunden relevant ist.
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Dies ist morgen Ihre zentrale Führungsaufgabe:
Arbeit portionieren und verteilen, den Fortgang der 
Arbeit im Netzwerk managen, Ergebnisse zusammen-
führen und kommunizieren, nicht mehr nur gegen-
über Ihrer Assistenz in der Apotheke, sondern auch 
darüber hinaus, in Ihrem Netzwerk aus medizinischen 
Spezialisten und Unternehmen der Gesundheitsbran-
che. Wer aus Ihrem Team an Ihrer Kundenschnittstelle 
arbeitet, muss über modernes Projektmanagement-
Knowhow verfügen, um sowohl die Arbeit intern als 
auch gegenüber Netzwerkpartnern zu strukturieren. 
Das bedeutet Arbeit und Aufwand. Suchen Sie diesen 
Aufwand gezielt.
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Der 2b AHEAD ThinkTank ist Deutschlands modernstes Zukunfts forschungsinstitut. Hier arbeiten 
Wissenschaftler und Strategieberater. Für seine Kunden analysiert der 2b AHEAD ThinkTank in 
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Kontakt:
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